DODGY

100% URBAN STILE
100% STREET ART
100% UNIQUE
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Adjetivo (Deshonesto)

1. Probable que sea desr
2. Es probable que falle «



ee)

onesto o ilegal
) cause problemas.

11









DODGY hanacido de laidea de que la creatividad
en la autoexpresion es una necesidad humana
intrinseca. Fundada en las calles de Barcelona, sus
raices estan en el espiritu de la gente. DODGY esta
aqui para convertirse en mas que una marca: un
simbolo del espiritu vibrante de la cultura urbana,

atrayendo asi a una comunidad de personas con
ideas afines que comparten su celebracion de la
individualidad y la creencia que la creatividad no
conoce limites. Es una forma de vida que permite
a las personas abrazar su propio camino, atreverse
a ser diferentes y celebrar las vibrantes culturas
urbanas.

La vision de la marca se extiende mucho mas alla
de su lugar de creacion, Barcelona, y recuerda a
las personas que el poder de la creatividad y la
individualidad no conoce limites. Invita a todos,
desde todos los rincones del mundo, a abrazar la
evolucidon y unirse a la busqueda incesante de la
autoexpresion, porqgue si te ves bien, te sientes
bien.
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En DODGY, la misién es fusionar |la energia vibrante y la creatividad del
mundodelgraffitiyelstreetartconlamodaurbana, paraofrecerprendasque
no solo vistan, sino que también empoderen para expresar la individualidad
y el estilo Unico.

Capturar la esencia dinamica y la diversidad cultural de las calles en cada
una de las creaciones, celebrando la autenticidad y la originalidad en un
mundo, donde la expresiéon personal es fundamental.

La misién es proporcionar asi la ropa de streetwear de alta calidad que no
solo sea estilizada y moderna, sino también comoda y funcional para el dia
adia en la ciudad, para poder crear arte libremente o pasear por las calles
descubriendo nuevos lugares vagando por la ciudad y sus afueras.










DODGY se posiciona como una marcade ropa urbana que canalizala
esenciadel graffitiy el street art paraofrecerunaexperienciademoda
auténtica y vanguardista. La marca se distingue por su compromiso
con la creatividad, la originalidad y la expresion personal, reflejando
el espiritu de las calles en cada una de sus prendas.

El publico objetivo son personas jovenes que buscan mas que
simplemente vestirse; buscan hacer una declaraciéon audaz y
Unica a través de su estilo. Nos dirigimos a aquellos que valoran la
individualidad, la autoexpresion y la autenticidad, y que ven la moda
como una forma de arte y de contar su propia historia.
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VIRGIL

ABLOH

Virgil Abloh no solo esta cambiando la
moda urbana; la esta revolucionando.
Su marca Off-White, lanzada en 2012,
fusiona lujo y streetwear, creando un
estilo distintivo con comillas ir6nicas y
etiquetas industriales. Abloh ha llevado la
moda de las calles a las pasarelas de todo
el mundo, redefiniendo lo que significa el

estilo urbano.

En 2018, Abloh hizo historia al convertirse
en el primer afroamericano en ser
nombrado director artistico de la linea
masculina de Louis Vuitton. Su debut fue
épico, consolidando su posicién como uno
de los disenadores mas influyentes de la

moda contemporanea.
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ELICONO DEL
ESTILO URBANO

Shawn Stussy no solo fund6 una marca;
cre6 un movimiento. Como el visionario
detras de Stiissy, Stussy es ampliamente
reconocido como el pionero del streetwear,
una leyenda viva que ha dejado una huella

imborrable en la moda urbana.

UNA LEYENDA EN
MOVIMIENTO

Shawn Stussy es mas que un disenador;
es un icono cultural. Su creatividad

y vision definieron una era y siguen
inspirando a nuevas generaciones de
entusiastas del streetwear. En un mundo
donde la moda urbana esté en constante
evolucion, la influencia de Stussy se

siente en cada esquina y pasarela.

Con cada prenda y cada colaboracion,
el espiritu de Shawn Stussy sigue vivo,
recordandonos que el verdadero estilo

nace de la autenticidad y la pasion.
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EL CEREBRO
DETRAS DE
SUPREME

James Jebbia es el arquitecto que redefinid
el streetwear. Como fundador de Supreme,
Jebbia ha convertido una simple tienda
de skate en Nueva York en un fenémeno
global que ha cambiado para siempre el

panorama de la moda urbana.

EL PODER
DEL HYPE

Supreme no es solo ropa; es un estilo de
vida. Desde sus inicios, Jebbia ha sabido
como crear deseo. Sus “drops” semanales,
lanzamientos limitados de productos,
generan largas filas y colapsos en la web.
Las colaboraciones con marcas como
Nike, Louis Vuitton y The North Face no
solo aumentan el hype, sino que fusionan
el lujo con la cultura de la calle de manera

anica.
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@DODGY_INK







“El streetwear es Ia expresionde la calle,
donde Ia moda se encuentra con la
autenticidadylacreatividad sinlimites.”
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