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En un marc de crisi social, derivada per la crisi economica, climatica i sanitaria,
la polaritzacio, i especialment la polaritzacio afectiva, emergeix com un tema clau
per comprendre la complexitat social i els reptes per la convivéncia. Partim de la
premissa que en aquest escenari de polaritzacié afectiva els temes posicionals
son d’indole moral, on historicament les comunitats religioses han tingut un rol
com a proveidores principals de discursos morals. En I'actualitat, perd, en un
context de secularitzacio i pluralitat religiosa, com es el cas de Catalunya, ens
interroguem sobre el paper de les comunitats religioses i els emprenedors morals
com agents de polaritzacio, o per contra, de dialeg i construccié d’espais de
consens en temes posicionals relacionats amb la religio, el génere i la salut. En
concret ens centrem en la llei trans, I'eutanasia, 'avortament i la vacunacié per
la covid. Es tracta, per tant, de pronosticar i valorar I'abast de les comunitats
religioses i els emprenedors morals en guiestions morals d’interés public. Per fer-
ho, adoptem una metodologia en la que combinem dues técniques d’investigacio:
analisi Big Data de xarxes socials i entrevistes qualitatives en profunditat. El
projecte pretén aixi tenir un impacte social i politic incloent la realitzacio de
seminaris participatius amb actors implicats i I'elaboracié de materials de
divulgacio.



