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Passar revista a la crisi

n un pais de revistes com el nostre les

publicacions periodiques en catala son

potencialment els mitjans de comuni-

cacié amb més futur, sobretot davant la
crisiilanecessitat de reconversio dels grans dia-
risiles dificultats de la premsa gratuita.Ila clau
esta en el periodisme de proximitat —explicar el
mon des d'un visi6 catalana—ien 'especialitza-
cié —ser liders en cadascun dels ambits del pais:
cultural, social, politic o econdomic—. Ho demos-
tren les dades del Barometre de la Comunicacio i
la Cultura, que diuen que als Paisos Catalans les
revistes constitueixen el segon mitja de comuni-
cacié amb més audiencia, només darrere la tele-
visi6. A més, les capcaleres en catala s’han mul-
tiplicat per deu des del retorn de la democracia i
arales prop de 150 revistes existents al mercat
ofereixen una fotografia real de la societat cata-
lana, impulsades per un centenar d’editorsid’en-
titats repartits pel territori.

ES TRACTA D’UN SECTOR HISTORICAMENT afectat pels
“atipismes”, com explica Carme Ferré alllibre Un
pais de revistes. Historia dels magazins en cata-
la (APPEC, 2009), o sigui, els continus fracassos
editorials forcats per motius politics o econdomics
de mercat. Aixo, lluny de ser un motiu per fer-nos
desapareixer del mapa, ha dibuixat un panora-
ma de publicacions amb una gran capacitat de
regeneracid i supervivencia. Som un pais de re-
vistes perqué aquest ha estat el principal model
de comunicacié al llarg de la historia. Des de la,
primera gaseta publicada al segle XVIII, hem
creat un ecosistema tinic perque gairebé tothom
hallegit, ha estat subscrit o, fins i tot, ha escrit en
alguna revista en catala. Actualment, aquestes
revistes conviuen amb dos models de difusio: a
través dels quioscos —una xarxa de distribucié en
un cami sense retorn cap ala desaparicié—1i, so-
bretot, directament a casa del subscriptor —el
metode més eficag per ajustar 'oferta ala deman-
daiper garantirla fidelitzaci6 a una capcalera—.
Es gracies a aquesta eficacia que milers de publi-
cacions es distribueixen peridodicament. El Baro-
metre calcula que les principals capcgaleres de

“Es davant aquest panorama
que I'actual potencialitat,
transformacio i evolucio deles
revistes en catala converteix
aquesta premsa especialitzada
enimprescindible davant de
lectors i d’anunciants”

JAUME BATLLE

APPEC tenen una audiéncia acumulada supe-
rior almili6 de lectors. Tenint en compte la reali-
tat del sotapaiside les petites publicacions, men-
sualment s’editen una mitjana de 750.000 exem-
plars de revistes en catala que es trameten a un
milié imig de lectors. Es tracta de desenes de cap-
caleres privades impulsades per petits o mitjans
editors que es podrien veure ara greument afec-
tades. La destruccié d’aquesta xarxa de comuni-
caci6 dinamitaria la concepcio del teixit social i
comunicatiu del pais. Aquestes revistes s’enfron-
ten avui a la caiguda de la publicitat privada a
causa de la crisi industrial, pero sobretot de la re-
tallada de la publicitat institucional (un 16% el
2007 iun 25% el 2008).

ES DAVANT AQUEST PANORANMA QUE LACTUAL potenciali-
tat, transformacio i evolucio de les revistes en ca-
tala converteix aquesta premsa especialitzada
en imprescindible davant de lectors i d’anunci-
ants. Apostar pels meédia tematics, invertir en la
diversificacié del negoci i, sobretot, reforcar les
marques de referéncia son les linies prioritaries
en les quals treballal’Associacié de Publicacions
en Catala (APPEC). Tot i el repte, el risc i la difi-
cultat que aixo suposa, per poder girar full ala
crisi dels mitjans, les revistes en catala sén ara,
més que maifonamentals. En primerlloc, 'espe-
cialitzacio aporta qualitat informativa ireferen-
cial, amés de ser el ninxol publicitari més eficag,
directe irendible. Amés, les redaccions integra-
des reclamen nous periodistes competents en
mitjans multimedia. En segon lloc, la inversi6 en
el territori dels Paisos Catalans com a mercat és
la més rendible: practicament totes les capcale-
res parteixen amb aquest objectiu de maneraim-
plicita. Ila tercera clau éslainnovacié tecnologi-
caisobretot la digitalitzacio de les capcaleres
com arepte inajornable. Jahi hamig centenar de
revistes que, a més de paper, s’ofereixen a la
xarxaen format digital, interactiu i multimedia.
Es en aquesta direcci6 que reclamem una inter-
vencid publica i unes politiques de comunicacioé
decidides, enfortint la creaci6 de nous editors
transmediatics de revistes en catala.

No es quiestio de ‘modos

Teresa

ris per informar-me sobre
la diferéncia entre una ex-
pressiéil’altra. Com s’ha
d’interpretar el titular de

mostra la tendéncia fre-

qiient en els mitjans, quan
s’intenta presentar els po-
litics —inclosos els de la de-

crita, oraliaudiovisual, a
buscar titols impactants,
amb morbo si escau, com
ara comentar una crisi de

nuaiescriu “el que més es
troba a faltar al sal6 de la
Reina Regenta, tal vegada
foren los modales, com si

Escriptora

Quanjo“anavaacosturaa
aprendre delletra”, les clas-
ses d’urbanitat s’impartien
en catala, pero en deien
modosino modales. Aixo
creava confusio, encara
avui consulto els dicciona-

la cronica que hellegit a La
Vanguardia sobre el dar-
rer ple municipal que diu:
“Crisis de modales™? El
text no justifica l'encapca-
lament, car déna a enten-
dre que els politics que go-
vernen la ciutat no es trac-
ten amb bons modos,ihan
creat una presumpta crisi
“de modales” que posa en
dubte la seva urbanitat, i

mocracia— com gent sense
“maneres”, que el Fabra,
defini com “forma. de cap-
tenir-se en societat, en I'ac-
titud, ete... Tenir
bones/males maneres”.
Tanmateix, no és qiiestio
de modos, ni és aquesta
una divagaci6 lingiiistica
fortuita. Té relaci6 amb la
tendéncia d’alguns profes-
sionals de la informaci6 es-

“modales” quan una infor-
magcio seriosarequeria ex-
plicar els conflictesiles ac-
tituds entre els protagonis-
tes del ple municipal. E1
periodisme pot ser pedago-
gia en una societat tan poc
formada politicament com
lanostra. Es tracta dela
culturaidel’economia
local sense informar-ne.
En realitat, el cronista insi-

als barcelonins els preocu-
pés que el batlle Hereu
qualifiqués de frivola una
iniciativa de Convergencia,
iTrias demanés al batlle
que no fes el ridicul i, s’ho
vaprendre pel costat
menys positiu, i S’empipa”.
El que esta en crisino son
“los modales”, sin6 les ma-
neres de fer politica en
aquest cas.

EN DIRECTE

Impactes

Professor i
investigador
de genetica
delauB
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Fa dues setmanes vaig parlar
de laimportancia d’assistira
reunions cientifiquesideles
conseqiiéncies ambientals
delarecerca. Un treball re-
cent ha analitzat 'impacte
d’un congrés al qual van as-
sistir 15.000 especialistes,
el desplagament dels quals
vagenerar 11.000 tones de
CO:, les mateixes que eme-
ten 110.000 txadians en
un any. ’autor proposa
que autolimitem I'assistén-
cia a congressos com un
exemple a seguir per asso-
liruna economia social-
mentiambiental accepta-
ble. Pero la soluci6 és com-
plexailarecercamolt
necessaria. Recentment
s’ha proposat d’eliminar
I'excés de CO: expulsant-lo
al’espaioinjectant-lo al’es-
corcaterrestre. Tanma-
teix, un estudi ha demos-
trat que els bacteris que
viuen al sol del desert ab-
sorbeixen 5.200 milions de
tones de carboni anuals.
Aixono vol pas dir que sigui
millor un desert que un
bosc, o que haguem d’ex-
pulsar o injectar'excés de
COg, sin6 que hi hamolts
aspectesipossibilitats a
analitzar, com I's contro-
lat de bacteris per absorbir-
lo. Es una qiiesti6 prouim-
portant per no fer servir
I'argument ecologista inne-
cessariament o amb mo-
tius partidistes, no fos que
hi deixéssim de confiar. Es
el cas, delalimitacio6 de ve-
locitat en algunes vies, una
mesura controvertida ates
el poc impacte que aparent-
ment té. Perd una sola dada
no té, per si mateixa, vali-
desa cientifica. Per alapro-
blematica mediambiental
cal que n’estiguem cientifi-
camentisocialment con-
venguts, ser imaginatius i
tenir paciencia per com-
provarl'efecte de mesures
concretes allarg termini.




