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Se abre el call for abstracts para que puedan enviar sus propuestas relacionadas con la
toma de decisiones de marketing en cualquiera de los siguientes dmbitos:

Comercio electronico - Comportamiento del consumidor - Distribucidn comercial - Fuzzy
marketing - Innovacién docente en marketing - Marca - Marketing del sector publico -
Marketing industrial - Marketing social - Merchandising - Precios - Producto - Promociones
de venta - Publicidad - Responsabilidad social corporativa - Servicios - Simulacién vy
modelizacion - Social media marketing - Tecnologias de la informaciéon - Turismo - Ventas

Se podrd participar de forma presencial y virtual (a fravés de la Sala 2.0 de la web del
evento). Ademds se admitird la presentacién de trabajos sobre innovaciéon docente en el
dmbito de la empresa y la docencia del marketing.

Normas de envio

Se enviard un abstract en espanol e inglés, con una extension mdaxima de 300 palabras,
donde quede claro el objetivo, la metodologia vy las principales aportaciones del trabajo.
Puede descargar la plantilla en el siguiente enlace. El nUmero mdximo de autores por trabajo
es de 4y todos ellos han de estar inscrifos.

Fechas clave

Fecha limite para el envio: 20/7/2017. Notificacion de aceptacién: 2/8/2017.
Fecha limite de inscripcion: 15/9/2017. Importe: 90€ (50€ para estudiantes).

Procedimiento de envio e Inscripciones

El proceso de envio de abstracts y las inscripciones se realizardn a través de la pdgina web:
http://www.ub.edu/grmark/mdm17

Posibilidades de publicacién

Todos los frabajos aceptados cuyos autfores se hayan inscrito convenientemente se
publicardn en el libro de abstracts con ISBN. Una seleccién de articulos se publicardn en el
libro de capitulos y en las revistas colaboradoras del congreso: Harvard Deusto Business
Research y Modelling, Measurement and Control de la Association for the Advancement of

Modelling and Simulation Techniques in Enterprises.
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