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Resumo

Em se tratando da morfologia urbana, observando a cidade do Rio de Janeiro é possivel
identificar as tendéncias da arquitetura através do tempo: o casario do Centro do Rio
apresenta riqueza incrivel, com uma variedade de estilos que vdo desde a arquitetura tipica
colonial portuguesa, com sobrados e azulejos, até as construc@es inspiradas nos prédios de
Paris, como por exemplo o Theatro Municipal (inspirado no Opera de Paris), 0 Museu
Nacional de Belas Artes e a Biblioteca Nacional. Além disso, ha inimeros exemplos de Art
Déco, modernismo e pos-modernismo. Tamanha variedade esteve também ligada ao fato de
ser a cidade capital por tanto tempo.Desde a ultima década do século XX, os governantes da
cidade buscaram conseguir atrair capital para o Rio de Janeiro através de sua escolha para
sediar grandes eventos internacionais. Atualmente, a cidade passa por inumeras obras para
sediar os Jogos Olimpicos de 2016, a Copa do Mundo de Futebol em 2014 e a Rio+20 em
2012; isso faz parte de uma estratégia para alavancar o nome do Rio mundialmente e atrair
mais capital para a cidade.Temos por objetivo a andlise dos indicios de uma nova
espacialidade da cidade relacionados as propostas de revitalizacdo da area central, mais
especificamente da zona portuaria e arredores no Rio de Janeiro, que se baseia em um modelo
europeu, mais especificamente cataldao: o “modelo Barcelona”. Evidentemente, para dar conta
deste objetivo temos de mover-nos do presente ao passado e ao futuro.

Palavras-Chave: Producdo do espaco; morfologia urbana; influéncia europeia; “modelo
Barcelona”; Rio de Janeiro

Abstract

When we are looking for urban morphology, we can see differenttypes of architecturethrough
time: typicalPortuguese colonialarchitecture with glazed tiles, constructionsinspired by
thebuildingsof Parissuch asthe TheatroMunicipal(inspired byParis Opera), the MuseuNacional
de BelasArtesand the BibliotecaNacional. there are numerousexamples ofArtDeco,
modernism andpostmodernism, too.The mayorsof the citysoughtto attractinvestments toRio


mailto:alvaro_ferreira@puc-rio.br

de Janeirothroughinternational eventsover the last decadeof the twentieth century.Currently,
we havemany worksin the cityto host the2016 Olympic Games, the FIFA World Cupin
2014andRio+20in 2012. We aimto analyze theevidence of a newspatialityof the cityrelatedto
the proposedrevitalization of thedowntown area, specifically the waterfrontareain Rio de
Janeiro, which is based onaEuropean model, more specificallyCatalan:the "Barcelona model”.
Torealizethis aimwe have tomoveinthe presentto the past andto the future.

Keywords: Production of space, urban morphology; European influence, "Barcelona model”,
Rio de Janeiro

Ao falarmos da influéncia europeia na producdo do espaco no Rio de Janeiro temos que
atentar para a morfologia urbana. Dada a dimenséo deste artigo, optamos por ndo aprofundar
0 debate como gostariamos, mas convém fazermos algumas observacdes quanto ao método.
Estaremos caminhando através do materialismo histérico dialético, mas apropriando-nos
daquilo que Lefebvre denominou método regressivo-progressivo. Assim, teremos em nosso
horizonte de pesquisa trés momentos: o descritivo (embora ndo seja uma pura descrigdo, pois
estd apoiada em uma teoria critica da vida cotidiana), o analitico regressivo (é preciso
perceber as ndo simultaneidades das relacbes em jogo) e 0 regressivo-progressivo (aqui as
contradi¢Bes ndo resolvidas vém a tona e nelas ha possibilidades e aberturas).Ou seja, a partir
do momento atual, vamos retornando passo-a-passo em busca daquilo que deu condicGes para
a concretizacdo da realidade atual. Em outras palavras, procuramos o0 que precedeu e deu
suporte a isso. A partir de entdo, faremos o caminho de volta para o presente, contudo ja
esclarecidos e embasados, assim tendo mais lucidez para ver as virtualidades contidas na
presente situacdo. Esse encaminhamento ajudara a projetar o futuro, tentando descobrir as
possibilidades e impossibilidades.Entretanto, este artigo abordard apenas parte dessas inter-
relacBes que se desdobrardo, posteriormente, em um trabalho de maior félego.

A cidade do Rio de Janeiro tem uma especificidade que a diferencia de outras, visto que foi
capital da Colbnia, do Reino Unido, do Império Brasileiro e depois capital da Republica. Sem
duvida esse fato fez com que grande parte do acervo cultural do pais para ali se destinasse e,
obviamente, ha ainda reflexos disso: encontra-se na cidade expressivo nimero de museus
(cerca de 80), a Biblioteca Nacional, considerada pela UNESCO uma das dez maiores
bibliotecas nacionais do mundo e a maior da Ameérica Latina, 0 Real Gabinete Portugués de
Leitura (com o maior acervo de literatura portuguesa fora de Portugal) etc.

Em se tratando da morfologia urbana, observando a orla carioca é possivel identificar as
tendéncias da arquitetura moderna durante o transcorrer do século XX: o Centro da cidade
com prédios dos anos de 1900 a 1920, o bairro do Flamengo representando a década de 1940,
Copacabana os anos de 1950, Ipanema a década de 1960, Leblon os anos de 1970, Sao
Conrado e o inicio da Barra da Tijuca a década de 1980 e o resto da Barra da Tijuca e o
Recreio dos Bandeirantes os anos de 1990 a 2000.

O casario do Centro do Rio apresenta riqueza incrivel, com uma variedade de estilos que védo
desde a arquitetura tipica colonial portuguesa, com sobrados e azulejos, até as construcdes
inspiradas nos prédios de Paris, como por exemplo o TheatroMunicipal (inspirado no Opera
de Paris), 0 Museu Nacional de Belas Artes e a Biblioteca Nacional. Além disso, ha inGmeros
exemplos de Art Déco, modernismo e pds-modernismo. Tamanha variedade esteve também
ligada ao fato de ser a cidade capital por tanto tempo.Entretanto, a populagédo carioca acabou
ndo desenvolvendo uma forga politica em defesa da cidade, isso porque como o progresso do



Rio de Janeiro derivava, em grande parte, de sua capitalidade, os aperfeicoamentos
aconteciam sem competicao inter-provinciana. Quando da mudanga da capital para Brasilia, a
cidade viu-se perdida, visto que sua historia fora construida praticamente durante toda sua
existéncia baseada em uma realidade que ndo mais existia.

Desde o final do século XIX, a elite carioca comegou a questionar o padrdo colonial e passou
a ver Paris, apds as intervencdes de Haussmann, como modelo a ser seguido. Nesse sentido,
varios debates foram realizados e questdes como circulacdo, higiene e estética passam ao
primeiro plano de reivindicagfes. Esses elementos acabaram por nortear o que ficou
conhecido por Reforma Passos. O prefeito Pereira Passos, no periodo de 1902 a 1906,
representa um momento de transformacGes ligadas a necessidade de adequar a forma urbana
carioca as necessidades de criacdo, concentracdao e acumulacdo do capital. O Brasil vivia um
rapido crescimento de sua economia, a intensificacdo das atividades portuarias e, como
enaltece o gedgrafo Mauricio de Almeida Abreu (1986, p. 05), a “sua integragdo cada vez
maior no contexto da economia capitalista internacional exigiam uma organizacgdo do espago
urbano e, principalmente, do espago urbano de sua capital”. Assim, tornou-se fundamental a
agilizacdo do processo de importacdo e exportacdo de mercadorias e nesse sentido, a
modernizacdo do porto era necessaria. No breve periodo da administragdo Passos foi possivel
observar a abertura e o alargamento de ruas e avenidas, inclusive construiu a Avenida Beira
Mar — que ligava o Centro & Botafogo — e a Avenida Atlantica, alem de realizar obras de
embelezamento em varias pragas e iniciar a construcao do Theatro Municipal; em associacéo
com a Unido construiu o novo porto do Rio de Janeiro, a Avenida Central (que atualmente
chama-se Avenida Rio Branco) e a Avenida Francisco Bicalho. Sem duavida, as obras
implementadas por Pereira Passos geraram a saida de grande parte da populagdo mais pobre
da cidade, que impossibilitada de residir na area central viu-se obrigada a habitar as encostas
dos morros.

As transformac6es traziam consigo o desejo de que, segundo a arquiteta Glenda Peter (2007)?,
“a memoria associada a cultura popular deveria ser extinta. A identidade desejada é a moda
européia e para isso era preciso a consolidacdo das elites e a negacdo do povo”.Mesmo
aqueles que ndo tinham condicdes de frequentar os cafés ou se vestir a francesa achavam
aquilo de bom gosto e um exemplo a ser seguido (Rollan, 2005).Na América Latina, a Franca
ndo serviu de modelo apenas para o Brasil — e no nosso caso em especial para o Rio de
Janeiro —, mas também para outros paises. No inicio do século XX, havia uma disputa entre
portenhos (Argentina) e cariocas (Brasil) pelo titulo de “Paris da América Latina”.

A influéncia da arquitetura francesa pode ser percebida nas construcfes do Rio de Janeiro dos
séculos XIX e XX;percebemos a partir dai o rompimento com o estilo barroco. Essa
influéncia esta registrada nas fachadas dos prédios, nas pracas, chafarizes e monumentos, e
durou basicamente até a Segunda Grande Guerra Mundial, incorporando os estilos
Neocléssico, Eclético, Art Nouveau, Art Déco e Moderno.

O periodo Neoclassico absorveu praticamente um século e teve em Grandjean de Montigny o
grande nome do periodo, mas houve outros nomes importantes, como Pedro José Pézerat, que
projetou o pavilhdo do Palacio Imperial na Quinta da Boa Vista em 1828; e Carlos Riviére
que esteve ligado ao projeto da Igreja Matriz Nossa Senhora da Gloria (Figuras 01, 02 e 03).

Em 1889, ha a proclamacdo da republica e o desejo de romper definitivamente a ligacdo com
Portugal, sendo a mudanca do padrdo arquiteténico um dos elementos indicadores e, nesse
sentido, o ecletismo ganha forca na cidade do Rio de Janeiro, como por exemplo o



Copacabana Palace (Figura 04) e o Theatro Municipal (Figura 05), embora o restaurante do
teatro seja todo em Art Nouveau, assim como a Confeitaria Colombo (Figura 06).

Figura 1.
Solar Grandjean de Montigny, r]a}iGévea o

Fonte: http://www.ccpg.puc-rio.br/70anos/no-tempo/solar-grandjean-montigny,em 04/03/2012.

Figura 2
Palacio Imperial na Quinta da Boa Vista
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Fonte: http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=1047715, e 04/03/2012.



Figura 3.
Igreja Matriz Nossa Senhora da Gldria
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Fonte:http://t3.gstatic.com/images?q=tbn: ANd9GcRDJogdUSEL Frclpf, em 04/03/2012.

Figura 4.
Copacabana Palace, projeto de Joseph Gire
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Fonte: http://www.dipity.co/tick/FIickr_copacabana, em 04/03/2012.



Figura 5.
Theatro Municipal

Fonte:http://www.backstage.com.br/newsite/materias/Theatro%20Municipal.htm, em 04/03/2012.

Figura 6.
Interior da Confeitaria Colombo no Centro do Rio

Fonte: http://faIacultura.com/2012/02/16/tr0cano—em—miudos—art—nouveau, em 04/03/2012.

O estilo Art Déco chega ao Rio de Janeiro na segunda década do século XX, mas foi durante
as décadas de 1930 a 1940, principalmente, que assistimos ao crescimento de exemplares
arquitetdnicos pela zona sul e pelo centro da cidade. Ha inumeros exemplos desse estilo,
como a igreja da Santissima Trindade no bairro do Flamengo, além dos edificios Mesbla,
Guahy (Figura 07 e 08) e Biarritz (Figura 09). Embora os arquitetos afirmem que o Art Déco
inspira-se na cultura do lugar — e de fato varios edificios nesse estilo tém nomes indigenas —,
as linhas arquitetdnicas seguem as determinacdes nascidas na Franca.



Apos o Art Déco, a partir de 1940, o modernismo no Rio de Janeiro (e no Brasil de forma
geral) comeca a ganhar forca e acabou sendo fortemente influenciado pela obra de Le
Corbusier, que orientou varios arquitetos brasileiros, como sabidamente Oscar Niemeyer,
Ldcio Costa e Carlos Ledo. O prédio do Ministério da Educagdo e Cultura (MEC) — o Palacio
Gustavo Capanema — teve a participacdo de Lucio Costa, Carlos Ledo, Oscar Niemeyer,
Affonso Reidy, Ernani Vasconcellos e Jorge Machado Moreira, sob a consultoria de Le
Corbusier, ficando pronto em 1947 (Figura 10).

Figura 7.
Edificio Guahy, no L|do zona sul carioca: exemplo de ArtDéco

) Fonte Ferrelra 2002

Figura 8.
Edificio Guahy, perspectlva |nfer|or exe Io de ArtDéco

QO r”/

X ‘M"

Fonte: http: //www fllckr com/photos/mmwc/6751608755/ em 04/03/2012.



Figura 9.
Art déo na zona sul carioca, autoria

de Henri Sa'iou

Fonte: Ferreira, 2010.

Figura 10.
O prédio do Ministério da Educacédo e Cultura (MEC), de 1947, sob a influéncia de Le
Corbusier
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Fonte: http://amacedofilho.blogspot.com.br/em-uma-fachada-de-vidro-bate-um-sol.html, em 04/03/2012.



Durante o seculo XX, vivenciamos varias influéncias de estilos, que de alguma maneira
influenciaram também a maneira de viver a cidade, j& que acreditamos que 0 espago € um
produto social, mas ao ser produzido com uma intencionalidade interfere no nosso cotidiano.
TransformacOes espaciais significam também mudangas nas praticas sociais, entretanto
parece-nos que se tratava de influéncias; algo bem diferente do que pudemos observar,
principalmente, a partir do final do Gltimo milénio.

De alguma forma, a defesa da suposta super-mobilidade do capital contribui para que os
governos locais sintam-se pressionados a oferecer as melhores condigbes empresariais,
tornando o mercado de trabalho mais flexivel e criando condic@es fiscais vantajosas; uma boa
critica a essas afirmagBes podem ser encontradas, por exemplo, no gedgrafo Eric
Swyngedouw (2002, 2000)°. Muitas cidades tém seguido as definicdes de uma politica
empreendedorista, investindo em infraestrutura ligada as atividades turisticas, muitas vezes
aproveitando-se de eventos internacionais como o fizeram Barcelona (Jogos Olimpicos, 1992
e 0 Forum de las Culturas, 2004), Lisboa (Expo'98) ou Sevilha (Exp0'92); o Rio de Janeiro
vem seguindo 0 mesmo caminho.

Desde a ultima década do século XX, os governantes da cidade buscaram conseguir atrair
capital para o Rio de Janeiro através de sua escolha para sediar grandes eventos
internacionais. Atualmente, a cidade passa por inimeras obras para “prepara-la” para sediar
0s Jogos Olimpicos de 2016, a Copa do Mundo de Futebol em 2014 e a Rio+20 em 2012; isso
faz parte de uma estratégia para alavancar o nome do Rio mundialmente e atrair mais capital
para a cidade. Tornou-se claro o marketing realizado junto a populagdo para apoiar a
candidatura da cidade e o trabalho realizado no exterior objetivando convencer os membros
do COI (Comité Olimpico Internacional). Os administradores das cidades tém-se tornado cada
vez mais uma espécie de “vendedores de cidades”, em que o mais importante € criar uma
imagem vendavel da cidade.Os dirigentes cada vez mais procuram adaptar as cidades aos
mercados internacionais e um dos meios utilizados é o denominado planejamento estratégico.

Algumas cidades que fizeram uso de grandes eventos internacionais para implementar
grandes transformacg6es urbanas, como Barcelona e Lisboa, por exemplo,obtiveram resultados
finais que ndo necessariamente foram aqueles prometidos inicialmente pelos atores sociais
envolvidos no projeto.Para a implementacdo desses projetos, o city marketing cumpre
importante papel, pois se trata da espetacularizacdo da cidade e para tanto, projetos com
nomes impactantes sdo importantes: Favela-Bairro, Rio-Cidade e Porto Maravilha séo
exemplos para o caso do Rio de Janeiro. Por tras desses projetos ha articulagcdes de diversos
grupos econémicos, visto que as transformacdes nas cidades envolvem atores sociais ligados
aossetores imobiliarios, de transportes, de turismo, de construtoras e de prestadoras de
servicos de modo geral. Por tudo isso, o Rio de Janeiro tem se tornado cada vez mais uma
mercadoria, um objeto a ser negociado em um mercado competitivo.

Os dirigentes cada vez mais procuram adaptar as cidades aos mercados internacionais e um
dos meios utilizados € o denominado planejamento estratégico. Embora devido a proposta
deste artigo ndo nos permitir avancar muito nesta discusséo®, retomaremos aqui alguns pontos
importantes para darmos sequéncia ao nosso debate. O gedgrafo espanhol Jordi Borja (1996)°
afirma que o plano estratégico ¢ a definicgdo de um projeto de cidade “que unifique
diagndsticos, concretize atragdes publicas e privadas e estabeleca um quadro coerente de
mobilizacdo e cooperagdo dos atores sociais urbanos”; cremos que a expressdo “projeto de
cidade” tem muita forga, tal qual a expressdo “desenvolvimento”, que acaba justificando



qualquer estratégia de acgdo, visto que no imaginario social foi construida uma percepgéo
positiva e até “milagrosa” dessas expressoes.

O gedgrafo espanhol aponta para a necessidade de haver a presenca de uma forte lideranca
para conduzir as a¢cdes do plano estratégico e isso vai ao encontro da postura de nossos ex-
prefeitos e do atual, que procuram a todo custo deixar uma marca de seus governos,
preferencialmente com grande monumentalidade. Caberia também ao prefeito a capacidade de
articulacdo com as outras instancias de governo (estadual e federal) para a viabilizagdo de
grandes projetos, a promogéo interna da cidade — criando nos habitantes o desejo de ver o
projeto acontecer — e construir uma promocao externa da cidade, visando a atracdo de
investidores.

Certamente, por tras desses projetos ha articulacGes de diversos grupos econdémicos, visto que
as transformagfes nas cidades envolvem atores sociais ligados aos setores imobiliario, de
transportes, de turismo, de construtoras e de prestadoras de servigos de modo geral. Por tudo
isso, 0 Rio de Janeiro tem se tornado cada vez mais uma mercadoria, um objeto a ser
negociado em um mercado competitivo, o que autoriza Vainer (2000)° a afirmar que houve
uma transposi¢cdo do modelo estratégico do mundo das empresas para o universo urbano.

Agéncias multilaterais — BID, Banco Mundial, PNUD, Agéncia Habitat, dentre outras — e
consultores internacionais acabam construindo idearios e modelos que afirmam que as
cidades devem comportar-se como empresas e adotar uma postura vencedora em um mundo
que é visto como um mercado em que cidades competem entre si. Dessa forma, esse ideario
defende que grandes projetos urbanos, recuperacdo de centros histéricos, parcerias publico-
privadas e revitalizacbes fomentam a produtividade e competitividade da cidade, assegurando
— gracas a atracao de investimentos, turistas e grandes eventos — uma inser¢édo de sucesso no
mundo globalizado. Além disso, surgem também como op¢éo a criacdo de parques associados
a grandes projetos imobiliarios de condominios de alto poder aquisitivo e de shopping
centers. A parte do tecido urbano avaliada pelos empreendedores como degradada ou habitada
por grupos sociais de baixo poder aquisitivo, como velhas areas fabris, armazéns em antigas
zonas portuarias, tornam-se areas potenciais para passar por refuncionalizacbes e para
transformarem-se em novos complexos de consumo.

Essa l6gica, segundo Lessa (2001, p. 426)’, acaba criando uma espécie “de ‘megametropole’
mundial desterritorializada que, pelo modo de alimentar-se, vestir-se, divertir-se etc.,
praticaria um 'idioma' universal e integrativo”. Nesse sentido, todo lugar acaba tornando-se
um uma espéecie de McDonalds, em que surgem paisagens urbanas cada vez mais repetitivas
que se descolam da propria realidade e historia do lugar. Para tentar escapar deste tipo de
critica, tem sido comum que os agentes produtores busquem construir um discurso de
valorizacdo da identidade do lugar, que muitas vezes resume-se a fotos histdricas, em outras
se realizam a partir de grandes empreendimentos como a Cidade do Samba, na zona portuaria
carioca (Figura 11); empreendimento que possibilita a realizacdo de eventos das Escolas de
Samba durante todo o ano e ndo apenas no Carnaval, mas que também serve, a0 mesmo
tempo, como “barracdo” das escolas. Em outras cidades falam na importancia da diversidade
cultural e da valorizacdo e revitalizagdo de “bairros étnicos”, mas no fundo o que existe
nesses lugares é a construcdo de uma identidade falsa, que na maioria das vezes ndo
representa nem de longe a histéria do lugar e que serve apenas como atracdo de turistas.

Grande parte dos projetos de revitalizacdo, que alteram as caracteristicas do lugar criando
novas fronteiras urbanas, acaba levando a processos de gentrificacédo, que de certa forma néo
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deixa de ser uma forma de espoliagdo. Cabe, aqui, fazer um breve esclarecimento acerca da
expressdo gentrificacdo, que nasce do termo inglés gentrification, cunhado por Ruth Glass
(1963)®, para esclarecer o repovoamento, por familias de classe média, que vinha acontecendo
em bairros desvalorizados de Londres na década de 1960, levando a transformacéo do perfil
dos moradores.

Atualmente, usa-se gentrificagdo para falar da “revitalizagdo”, da “recuperagdo” ou da
“requalificacdo” (seja 1a qual for a expressdo) de locais degradados a partir de iniciativas
publicas e privadas. Trata-se de um fenbmeno de natureza multidimensional, que relne
modernizacdo e deslocamento; ou seja, referimo-nos a modernizacéo e a melhoria de antigos
prédios associadas ao desenvolvimento de atividades culturais em determinadas &reas
residenciais, levando ao deslocamento dos antigos moradores. A questdo é que apés o
investimento em infraestrutura, h& uma maior valorizacdo do lugar; assim, observamos que 0s
antigos moradores ndo resistem ao encarecimento do local, tendo que buscar outra &rea com
custo de vida mais baixo. Se, inicialmente, a gentrificacdo ligava-se ao mercado residencial, o
enobrecimento dos lugares acabou incorporando areas de lazer com complexos culturais
voltados também para o turismo. Assim, o gedgrafo belga Mathieu Van Criekingen (2007)°
define dois tipos de gentrificacdo — residencial e de consumo — que levam a producao
glamourizada do espaco atraves da maior sofisticacdo dos ambientes. A midia exerce
importante papel ao promover esses locais, ajudando a criar discurso hegemonico acerca do
lugar, que contribui cada vez mais para a atracio de consumidores®.

Tornar-se competitiva virou sinbnimo de ter capacidade de atrair investimentos
internacionais, porém para isso sdo necessarias grandes reformas estruturais para adaptar as
cidades as exigéncias internacionais, o que leva as administracfes publicas a assumirem
custos altissimos que sdo socializados com toda a populacéo. Os consultores internacionais e
os profissionais de publicidade contratados tém importante papel, visto que elaboram
discursos que dao sustentacdo aos projetos propostos. Procuram incutir no imaginario social,
inclusive até no dos mais despossuidos e excluidos do seu usufruto, que esses projetos trardo
mais “qualidade de vida” aos habitantes. Ha de se perguntar: qualidade de vida para quem?
No Rio de Janeiro foi comum ouvir — antes, durante e depois — que 0s Jogos Pan-Americanos
2007 foram bons para a cidade; bons para quem? O que ficou de beneficio para os habitantes
da cidade? E dificil identificar beneficios de fato.

Figura 11.
Vista aérea da Cidade do Samba, na zona portuaria carioca

Fonte: Diario do Rio de Janeiro, 25/06/20009.
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Atualmente estd em curso o projeto Porto Maravilha, que prevé, segundo os 6Orgaos da
prefeitura, a “revitalizagdo” da area portuaria. Trata-se de um programa de investimento
publico gigantesco, mas também com a utilizacdo de parceria publico-privada.
Evidentemente, a monumentalidade ndo pode estar ausente, pois os prefeitos precisam deixar
as marcas de suas administragdes e dentre as muitas obras propostas pelo atual prefeito, talvez
uma das mais grandiosas seja 0 Museu do Amanhé (Figura 12), cujo projeto foi encomendado
ao famoso arquiteto espanhol Santiago Calatrava. Para tanto, a prefeitura contratou
consultores estrangeiros, mas especificamente da Catalunha, para reproduzir no Rio de
Janeiro aquele modelo de sucesso implementado em Barcelona.

Figura 12
Imagem virtual do Museu do Amanha, projeto de Santiago Calatrava

Fonte: http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2010/06/museu-do-amanha-sera-feito-com-material-reciclavel-
diz-espanhol.html, em 07/03/2012.

A proposta de transformacdo da zona portuéaria, ao contrario do discurso, corre o risco de
produzir novas seletividades e afastamentos sociais, promovendo repeticdo em serie de
modelos tidos como bem sucedidos. Referimo-nos a producédo de espacos publicos que podem
tornar-se cenarios para uma sociabilidade ficticia. Todavia, a disseminacdo de discursos
elogiosos e suas imagens correspondentes sdo instrumentos fundamentais para a promogéo e
legitimacdo desses novos projetos de cidade nos quais a cultura e o lazer mercadificados séo
promovidos como pdlos de atracdo turistica e geradores de renda. Esses modelos ndo sdo
dados objetivos e consensualmente aceitos, mas socialmente construidos. Nas palavras do
filosofo Henri Lefebvre (2008, p. 127)™, “tais projetos parecem claros e corretos porque sio
projecdes visuais sobre o papel e sobre um plano de um espaco, desde o inicio, posti¢os”.

A utilizacdo do estoque imobiliario do velho centro historico para o repovoamento realizado
pela prefeitura de Barcelona, no final da década de 1970 e até meados da década seguinte, ndo
foi 0 modelo copiado pelos nossos governantes, mas sim a Barcelona Olimpica. Infelizmente
optamos pela mercadificacdo da cidade, pela cidade produzida para ser vendida.

Nas cidades, desde o ultimo quartel do século XX, a banalizacdo do espago urbano tem se

tornado cada vez mais efetiva. Referimo-nos a uma forma especifica e terrivel de banalizacéo,
materializada em uma urbanizagdo banalizada, pois a produgdo do espa¢o urbano tem-se
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realizado, em grande parte das cidades, centrada em “modelos de sucesso internacional”, que
visam a “revitalizar” as areas centrais e portuarias, transformando-as em areas residenciais e
de negdcios para as classes medias e altas. Trata-se de uma espécie de mais do mesmo.

O projeto Porto Maravilha, como procuramos deixar claro, da forma como esta contribuira
para a “expulsdao” da populagdo residente e de baixa renda da zona portuaria, ja& que as
intervengdes urbanisticas propostas levardo a atragdo de mais investimentos publicos e
privados que, ao valorizar muito aquela area, inviabilizardo a permanéncia da populacdo mais
pobre. O que se espera com o0 projeto € o desenvolvimento de equipamentos culturais, de
entretenimento e de gastronomia para a atracdo de turistas e visitantes, além de prédios de
escritorios vinculados a gestdo de negdcios globalizados, ao marketing e design de produtos,
que segundo as expectativas dos governantes alcaria a capital carioca a um novo patamar no
ranking global entre as cidades. Aqui, a utilizagcdo do Estatuto da Cidade poderia contribuir
para minimizar esse problema, pois temos dois itens importantes que poderiam ser utilizados:
0 estudo de impacto de vizinhanca e a criacdo das Zonas Especiais de Interesse Social (ZEIS).
O estudo de impacto de vizinhanga cumpre o papel de mediacdo entre os interesses privados
dos empreendedores e dos moradores e usadores (para utilizar a expressao de Henri Lefebvre)
do lugar, colaborando para dar voz a populacdo diretamente afetada pelos impactos dos
grandes empreendimentos. Por sua vez, as ZEIS correspondem a partes do zoneamento da
cidade que sdo destinadas a construcdo de moradias populares, podendo referir-se a prédios
Ou areas vazias, ou subutilizados.

Um importante ponto de partida para a construcdo desse movimento que pode ajudar-nos a
construir novas possibilidades para a producédo do espaco, através de acdes de curto e longo
prazo (e ndo apenas emergenciais), seria a luta pelo direito a cidade. Esta expressao acaba por
unir a academia atraves de varios campos das ciéncias, como a Geografia, Sociologia, Ciéncia
Politica, Arquitetura, Direito, 0rgdos governamentais e a sociedade de forma geral. O direito a
cidade ndo pode referir-se apenas a simples area construida, mas como o lugar da incluséo e
da dindmica cultural, construido a partir de uma miriade de individualidades, como espaco
das diferencas, da multiplicidade de usos. Nesse sentido, vamos ao encontro do gedgrafo
espanhol FrancescMufioz (2008, p. 215)*? quando afirma que precisamos construir espagos
que permitam, em definitivo, escapar de uma espécie de monocultura turistica, da
estandardizacdo da paisagem ou da elitizacéo social.

A luta pelo direito a cidade tem implicita em si a participacdo cidada, que deve ter como
objetivo ndo somente a participacdo, porque isso esvaziaria de conteludo esse direito,
tornando-o apenas um cumprimento formal. A participacdo € um meio para conseguir
determinado objetivo e deve partir da propria populacdo, pois como nos demonstra Fernando
Pindado (2008, p. 80)™, se a intencionalidade da participacio é simplesmente legitimar os
orgaos de governo, estaremos perdendo uma oportunidade de aproveitar a energia cidada para
ajudar a transformar a realidade de nossas cidades, alcancando melhores condi¢cdes de bem-
estar e felicidade.

Participar ndo se limita a opinar sobre um determinado projeto, supde também a vontade de
intervir na producdo do espaco; a participacdo cidadd, como ja vimos afirmando hd mais de
uma década, conecta a pessoa com a coisa publica e isso ndo deve acontecer apenas nos
marcos institucionais do Estado, deve partir da sociedade organizada.

Assim feito, ndo correriamos o risco de aceitar que o “sucesso” de um projeto de revitalizagao
fosse pautado pelo retorno financeiro dos investimentos ao invés de ter em conta os efeitos
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para os moradores do local**. Em geral, e isso é absurdo, ndo sdo as necessidades dos
cidaddos o que se tem em conta, mas sim a l6gica dos promotores imobiliarios e das empresas
de construcéo. Concordamos com o gedgrafo espanhol HoracioCapel (2003, p. 09)* quando
afirma que sdo esses agentes que atuam e conduzem a intervengdes que ‘“supdem uma
profunda destruicdo do patrimonio herdado com o objetivo de favorecer a construcdo de
novos prédios e o desenvolvimento do negécio imobiliario™.

A transformacdo da cidade deve partir de uma inversdo de prioridades; significa deixar de
gastar milhGes em obras monumentais e passar a investir em pequenas obras, infraestrutura
béasica, habitacdo e ampliagdo e melhoria dos servi¢cos publicos municipais. Historicamente,
sabemos que grandes obras favorecem as empreiteiras e tém pequeno retorno social; por
quanto tempo ainda perdurara a ideia de que obras monumentais sdo sinénimo de boas
administracdes? Quando falamos de inversdo, referimo-nos a valorizagdo da apropriacdo
coletiva da cidade por quem a produz e nela vive e, nesse sentido, importa elevar os
investimentos nas areas mais carentes da cidade e ndo concentra-los nas areas nobres. Importa
inverter o foco que esta no mercado e dirigi-lo a sociedade.

N&o ha davida quanto a importancia da participacdo da populagdo no planejamento e gestdo
das cidades; 0 nosso desafio é encontrar formas de fazer com que os citadinos tenham essa
consciéncia e realizem uma participacdo verdadeiramente revolucionéria e de auto-gestdo. E
necessario que nds, académicos, construamos um discurso mais proximo da populacdo de
forma geral e criemos veiculos de informacdo — sejam jornais impressos ou eletrénicos de
circulacdo gratuita, por exemplo — para a sociedade como um todo e ndo apenas para Nnossos
pares no meio universitario. E necessario traduzir nossas pesquisas para a pessoa comum,
fazer-nos entender. E preciso ouvir e estar dispostos a aprender com a populacdo humilde, que
vive apenas um dia ap0s o outro.

Notas

'Abreu, 1986, p. 05.

*Peter, 2007.

*Swyngedouw, 2002, 2000.

*Ferreira, 2011 (nesta obra é possivel aprofundar-se mais nesse debate).

*Borja, 1996.

®Vainer, 2000.

"Lessa, 2001, p. 426.

®Glass, 1963.

°Criekingen, 2007.

10 A gedgrafa Vanessa Jorge de Aradjo (2009) traz importante contribuicio a esse debate em sua dissertagio de
mestrado intitulada “Lapa carioca: uma (re)apropriagdo do lugar”. Essa autora apresenta trés exemplos de
cidades em que o processo de gentrificagdo se d& de formas distintas: Bruxelas, Néapoles e Barcelona. Na
primeira, ter-se-ia dado pela valorizagdo de areas centrais com a construcéo de residéncias para consumidores de
renda média, tratando-se “portanto de uma gentrificacdo residencial”; em Napoles, o processo se deu pela
valorizacdo de sua imagem para 0s seus habitantes e para os turistas divulgando-a como “o maior museu aberto
do mundo”, nesse sentido tratando-se de uma gentrificagdo de consumo; finalmente, em Barcelona houve um
“modelo misto de renovagao, com uma dupla gentrificacdo, tanto residencial como de consumo turistico”.

1| efebvre, 2008, p.127.

“Mufioz, 2008.

SPindado, 2008.

0 soci6logo Rogério Proenca Leite (2007) apresenta importante debate acerca do processo de gentrificacio em
Pernambuco, que transforma o patriménio cultural em mercadoria.

>Capel, 2003.
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